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Albihns verksamhetsområden:
• Patent
• Varumärken
• Mönster
• Domännamn
• Upphovsrätt
• Licensförhandlingar
• Domstolsprocesser
• Argus -sökningar/bevakningar
• Strategiska analyser
• IP-Management
• IP-Due Diligence

uan



Immaterialrätt
Industriellt rättsskydd
• Patent - teknisk idé

• Varumärken -kännetecken
• Mönster - utseende, form

Upphovsrätt
• Litterära och konstnärliga verk



Varumärke

• är ett kännetecken som skiljer en innehavares 
produkt eller tjänst från andras

• ensamrätt till kännetecken erhålls via
– registrering
– inarbetning

• skydd för vissa varor/tjänster

R
TM



• kan registreras
– ordmärke
– figurmärke
– kombinerat ord- och 

figurmärke
– bokstäver och siffror
– slogan
– personnamn
– säregen utstyrsel av en 

vara eller dess 
förpackning 

– bolagsnamn

Varumärke

R
TM



FORM
EG-reg.nr: 31237

Innehavare: KRAFT FOODS, Schweiz



Hur kan man söka varumärkesskydd

•EG-Varumärke

•Internationella registreringar

•Nationella registreringar

ALBIHNS



• Krav på nyhet och särprägel

• Skyddstid max 25 år, reservdelar 15 år

• EG-mönster

MÖNSTER

ALBIHNS



Webb-design



En sammanställning av produkter

• BUTIKSINREDNING



Typsnitt

Design: Franco Lavin, www.omnibus.se



UPPHOVSRÄTT

- Ingen registrering
- Inget krav på användning av ©-symbolen
- Krav - verkshöjd 
- Originalitet och särprägel
- Skyddstid 70 år



Vad skyddas?

Litterära och konstnärliga verk t.ex.

-beskrivande framställning
-datorprogram 
-fotografi
-byggnadskonst el. brukskonst





PATENT 
• Ensamrätt att yrkesmässigt :                                                                          

- tillverka                                                                                                   
- försälja                                                                                                    
- importera                                                                                                
- hyra ut / licensiera                                                                                      
- använda en patenterad uppfinning

• Möjlighet att:                                                                                                  
- beivra olovligt utnyttjande                                                                     
- kräva skadestånd vid intrång

ALBIHNS



Patenterbarhetskriterier

• Nyhet - absolut nyhet
• Uppfinningshöjd
• Industriell användbarhet

ALBIHNS



Vad kan patenteras ?
• En uppfinning som är                                                                      

- reproducerbar                                                                                
- lösning på tekniskt problem                                                         
- industriellt användbar

• Undantag - upptäckter, principer, teorier, 
formler, spelregler, medicinska behandlingar, 
datorprogram (EU jmf USA)

ALBIHNS



Hur kan jag söka patent ?

• Nationell patentansökan
• PCT, Internationell patentansökan
• EPC, Europeisk patentansökan
• (CPC, EG-patentansökan)

Patent

ALBIHNS



HUR ANVÄNDER JAG ALLT 
DETTA?

- Vilken strategi skall jag ha?
- Kan jag använda min uppfinning?
- Vad gör konkurrenterna?
- Hur kan detta ge ökat värde åt företaget?

VAD HAR NI FÖR ERFARENHETER?



DISKUSSION





Lönsamhet

Tid

Lönsamhet med patent

Lönsamhet med fri 
konkurrens

Lönsamheten i produktcykeln

ALBIHNS





IP STRATEGI

AFFÄRSSTRATEGI TEKNIKSTRATEGI

LÅNGSIKTIGT VÄRDE-
BYGGNADE

OMVÄRLD ÖVRIGA FAKTORER I 
FÖRETAGET

ÖKADE 
AFFÄRSMÖJLIGHETER

EFFEKTIVT UTNYTTJANDE AV 
IP INVESTERINGAR

HÖGRE EKONOMSIKT VÄRDE



Situationsanalys

• Utgör konkurrenternas patent allvarliga problem inom 
något nyckelområde

• Svar på om den rådande patentsituationen medför 
uppenbara affärsrisker om företaget fortsätter på planerat 
sätt med sin verksamhet

• Rekommendation om hur företaget bör agera för att 
hantera eventuella allvarliga risker orsakade av 
patentsituationen

• Information om eventuella möjligheter att utnyttja den 
rådande patentsituationen för att stärka företagets position



Patent =  hindrar andra

1:a uppfinning
Uppfinnare A

A

A B

2:a uppfinning
Uppfinnare B



A
B

C

FLERA BASPATENT

baspatent

senare patent

STAKETMODELL

baspatent

DUBBELPATENTERING

senare patent

ANSÖKNINGSSTRATEGIER



Punkter för övergripande Strategidiskussion

• Om patent bör utnyttjas som konkurrensmedel eller ej
• I vilken grad patent skall utnyttjas för skydd av investeringar

i F&U, marknadsföring etc.
• Om och i vilken grad alternativa (ej använda) produkter och

utvecklingsvägar skall skyddas
• Om patent skall sökas i länder där man själv ej är aktiv men

där konkurrenter har stora intressen
• Om patent bör sökas även för process och maskinlösningar
• Om patentaktiviteter skall fokuseras på vissa nyckelområden
• Hur patentbevakning bör hanteras
• Hur och i vilken utsträckning man skall söka finna nya 

patentmöjligheter med stort kommersiellt värde
• Hur man skall agera gentemot samarbetspartners i patentfrågor 
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